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“ENAMORADO DE LA BELLEZA,
EMPIEZA AQUI TU VIAJE EN EL CORAZON
DE LA EXCELENCIA ITALIANA”
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ALFAPARF

~MILANO

OFFICINA DEL COLORE

PROFESSIONAL COLOR

PRODUCTOS REALIZADOS CON PRECISION ARTESANAL.
CADA COLOR HA SIDO CREADO COMO SI FUESE UNICO.
CADA FORMULA DE SHAMPOO Y TRATAMIENTO HA SIDO
FORMULADO CON UNA TECNICA ESPECIFICA.

ENSENAMOS UNO METODO, NO SOLO UNO SERVICIO

MAESTRIA DEL OFICIO,
COMPETENCIA ESTRUCTURADA,
MULTIPLICA LOS RESULTADOS CREATIVOS.

PERSONALIZACION UNICA DEL SERVICIO.

RESULTADO “MULTI OBJETIVO” Y A MEDIDA
MEZCLANDO LAS DIFERENTES CATEGORIAS DE PRODUCTO.

CONVIVENCIA ITALIANA

UN ENFOQUE INFORMAL,
LA IMPORTANCIA DE EMOCIONAR,
UNA RELACION RECIPROCA,
INTERCAMBIO DE IDEAS,

“POCA TEORIA Y MUCHA PRACTICA!






IN LENGURJE UINIVERSAL

CREATIVIDAD

PONTE COMODO. TOMEMONOS UN CAFE. ’
UN METODO COMO BASE PARA ADQUIRIR

ESTAMOS AQUI PARA CREAR UN GRUPO ) L
Y ENCONTRAR MOTIVACIONES Y ENTUSIASMO JUNTOS. LOS CONOCIMIENTOS TECNICO-ARTISTICOS
INDISPENSABLES PARA DESARROLLAR TU

CREATIVIDAD Y DAR RIENDA SUELTA A TU PASION.

DE CADA EXPERIENCIA. 0 DE
PARA HINIMIZAR EL RIESGO. GUSTO ITALIAN EL METODO ES LA CLAVE DE LA PROFESIONALIDAD.

PARA MINIHLZAR Eo RIESO. LA BELLEZA TE PERMITE ALCANZAR SIEMPRE EL OBJETIVO
ESTABLECIDO Y AUMENTAR TU NEGOCIO.

GARANTIA DESCUBRE EL METODO
UN METODO PARA ESTRUCTURAR TUS A TRAVES DE NUESTR \
COMPETENCIAS Y OBTENER EL MAXIMO ITINERARIOS POR EL H PRESTIGIO

~ -
———————

LEALTAD CREDIBILIDAD

TRABAJAMOS JUNTOS PORQUE NUESTRO METODO ES EL RESULTADO
COMPARTIMOS LOS MISMOS IDEALES Y DE UN SABER DESARROLLADO A LO LARGO
RECORREMOS EL MISMO CAMINO PARA DE 35 ANOS DE EXPERIENCIA AL LADO DE

ALCANZAR LOS MISMOS OBJETIVOS. USTEDES, PROFESIONALES DE LA BELLEZA.
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EL ITINERARIO DE PINTURA #
UN ITINERARIO CON SU CORAZON EN EL COLOR, EN EL LABORATORIO DEL ARTISTA-PINTOR PARA APRENDER LAS TECNICAS DE LA i’gﬂl
COLORACION. ESTE ITINERARIO [N SISy NN G Y N N S T S OV, HECHO DE | _ ?‘l
CONTRASTES Y ACORDES ARMONIOSOS PARA VALORIZAR LA MATERIA Y APORTAR LUZ Y PROFUNDIDAD A SUS TRABAJOS. l l=
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EL ITINERARIO DE ARQUITECTURA
LA ARQUITECTURA, COMO EL CORTE, ES EL ARTE DE PROYECTAR FORMAS EN EL ESPACIO,

RESPETANDO LAS REGLAS Y LOS CANONES ESTETICOS NN O SN S = e S NS
LIBERANDO LA BELLEZA DE LA FORMA, DEFINIENDO LOS CONTORNOS.
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LA MATERIA COMO PUNTO DE PARTIDA, TANTO PARA EL DISENADOR COMO PARA EL ESTILISTA.
TRABAJAR EN LA PROPIA SUSTANCIA, DANDOLE FORMA, VOLUMEN Y ESTILO.
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SHAMPOO, ACONDICIONADOR, TRATAMIENTO. PRIMER PLATO, SEGUNDO Y POSTRE.

AL IGUAL QUE LA COCINA ITALIANA, QUE SE BASA EN LA ELECCION
DE LOS INGREDIENTES PARA OFRECER A TODAS LAS MUJERES UN MENU ADECUADO A SUS NECESIDADES Y
DESEOS...PARA UN AUTENTICO MOMENTO DE PLACER.
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SOLO O EN EQUIPO. EXISTE SIEMPRE UN MOMENTO EN EL QUE UNO SE DECIDE A LANZARSE A LA ESCENA.
, PROPONER A LOS DEMA§ NUESTRA PROPIA VISION
Y CONSTRUIR UN PROYECTO QUE NOS HAGA SENTIR MAS GRANDES.
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CREA_TU_ITINERARLO A UEDIDA
UN ITINERARIO PERSONALIZADO A TRAVES DEL GUSTO ITALIANO.
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TINERARIOS BERUTY SECRETS
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TEORIA DEI COLORI L’ARTE DEL PROGETTARE ITINERARIO DEL GUSTO \ ESPERIENZA

OMBRE E LUCI

CAPOLAVORO

BOZZETTO D’AUTORE COLLEZIONE TAGLIO AP LINEA MANAGHAIR

OMBRE E LUCI CURVA

BELLE ARTI GEOMETRIE

80

AVANZADO

COLLEZIONE COLORE

RITOCCO COLORE SACO LISSE DESIGN SPECIALIST
RAMIRO MATA

STRUMENTI CREATIVI

COMPOSIZIONI ARTISTICHE

-éo

ACCADEMIA DI PITTURA

=




ST« M UNA PARADA

CONTINUA TU VIA
EN NUESTRAS ACADEMIAS INTERNACIONALES.

EXPANDE TU VISION,
ENRIQUECE TU INSPIRACION.




Nombre:

Richard Ashforth

Profesion:
Director artistico

Academia:
Saco

Sedes:

London, United Kingdom
Miami, U.S.A

San Paolo, Brasil

Rome, Italy (Powered by Alfaparf Milano)

Estilista famoso a nivel internacional, activo
en Londres desde los afios 80 y con 20 aflos a sus
espaldas de asociacion con Vvidal Sassoon, ha
colaborado con las firmas mas importantes de la

moda internacional. En 2005 fundé SACO, una marca

que es sinénimo de

Las academias SACO son ya conocidas y reconocidas

por todo el mundo gracias a los

y, al dia de hoy, estan presentes en todo el mundo.

F=%zarrur-c=rv4==t===
Nombre:
Ramiro Mata

profesion:

Hair Stylist

Academia:
Ramiro Mata

Sedes: . .
5an Sebastian. Espafa

Titular de muchos salones de bglleza en Es‘par;:«,;;i ,
Ramiro Mata ha querido compartir su exper1e20 ’
su unica 1nterpretacién de la belleza cr.eanS
propia academia. Mas alla de 1as co¥ecc1oqio pata
de 1los cursos propuestos, 1a academia Ram1i

ha sido concebida para proponer una _
para animar 2@ 1o0s estilistas @

l

i encias,
expresar sus difer . il
; valores esenciales para el éxito.

\

PREPARADOS PARA INICIAR UNA EXPERIENCIA UNICA.
PARADA REGENERADORA EN EL CORAZON DEL GUSTO ITALIANO:
BELLEZA, SABOR, PASION Y CREATIVIDAD.
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n

/ I
1 TARGET "
1 Colaboradores/Cliente 1
1 1
I 1
1 1
I I
I I
1 1
1 |
1 |
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 Aperitivo 1
1 1
1 1
1 1
LI L

TEORIA DEI COLORI
TEORIA DEL COLOR

TARGET

Colaborador/Cliente nuevo

OBJETIVO

La aplicacién del color perfecta seglin el método
I-TASTE ALFAPARF MILANO

NO. PAX
20

DURACION
3 dias

FORMATO

Workshop
Trabajo con modelos

OMBRE E LUCI ;
, T

\‘
; Al

i!______,
TARGET
Profesionales/Colaboradores con experiencia

OBJETIVO

La realizacioéon perfecta de mechas a mano suelta
segin el método I-TASTE ALFAPARF MILANO.
3 nuevas técnicas.

NO. PAX
20

DURACION
2 dias

FORMATO

Workshop
Trabajo con cabezas de maniqui y/o modelos

I
TARGET

Colaborador/Cliente nuevo

OBJETIVO

La realizacién perfecta con cartas
segln el método I-TASTE ALFAPARF MILANO.
3 técnicas fundamentales.

NO. PAX
20

DURACION

2 dias

FORMATO

Workshop
Trabajo con cabezas de maniqui y/o modelos

BOZZETTO D’AUTORE
BOCETO DE AUTOR

e |

TARGET
Profesionales/Colaboradores con experiencia

OBJETIVO

Perfecionamiento teérico y practico del método
color ALFAPARF MILANO: asesoramiento especffico
y resultados personalizados.

NO. PAX
20
DURACION

2 dias

FORMATO

Workshop
Trabajo con modelos

T s vceeceeseos




STRUMENTI CREATIVI
INSTRUMENTOS CREATIVOS

TARGET

COLLEZIONE COLORE
» | e |

NETZ

TARGET TARGET

Profesionales/Expertos coloristas

Profesionales/Colaboradores con experiencia Profesionales/Colaboradores con experiencia

0BJETIVO OBJETIVO OBJETIVO

3 nuevas técnicas de color con el uso
de exclusivas herramientas de color.

Actualizacién técnica estilistica
3 nuevas técnicas de color.

Innovadores servicios multi-objetivos,
gracias a los exclusivos PIGMENTOS, innovacién
absoluta ALFAPARF MILANO. Preciosas mezclas de

color indispensables en el salén. NO. PAX

No. PAX

20 20

NO. PAX
DURACION
1 dia

DURACION 20

1 dia DURACION

FORMATO 1 dia FORMATO

Visual + Workshop Visual + Workshop

FORMATO

Workshop
Trabajo con modelos

AR

BELLE ARTI AR
w ’ BELLAS ARTES l BANZIY!
JTASTE

NEW
)@) PERSONALIZADO

%k/
Py 7

" S

ACCADEMIA DI PITTURA
ACADEMIA DE PINTURA

RITOCCO COLORE
RETOQUE DEL COLOR

TARGET

COMPOSIZIONI ARTISTICHE
COMPOSICIONES ARTISTICAS

TARGET

v ]

Profesionales/Expertos coloristas

TARGET

Profesionales/Expertos coloristas Profesionales/Expertos coloristas

0BJETIVO OBJETIVO 0BJETIVO

2 nuevas técnicas de aclarado combinadas con
mezclas exclusivas de color y
innovador aligeramiento de textura.

Resolucién de problemas muy complejos mediante el
método de color ALFAPARF MILANO.

Convertirse en colorista experto: de la ciencia
del cabello a la quimica del color.
Nuevo servicio Armonfa Cromatica.
NO. PAX

NO. PAX
20 - —

20

No. PAX

20
DURACION

DURACION DURACION

1 dia —
6 dias: Teoria de los colores (3 dias), 1 dia
FORMATO Dibujo de autor (2 dias), Retoque del color (1 dia)

FORMATO

Workshop
Trabajo con modelos

FORMATO

Visual + Workshop

Workshop
Trabajo con modelos

TR
........................... 1/@@ &)

&
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TARGET
Colaboradores/Clientes nuevos
OBJETIVO

6 lineas de corte. 3 técnicas fundamentales:
linea recta, escalado, gradacion
segln la perfeccion
del método de corte I-TASTE ALFAPARF MILANO.

NO. PAX
20

DURACION
3 dias

FORMATO

Workshop

TARGET

Profesionales/Colaboradores con experiencia

OBJETIVO

E1 movimiento como protagonista del salén.
Exploracién y potenciacién de la nueva linea CURL
DESIGN para personalizar el modo para
cada cliente. Servicio multi-objetivo enriquecido
con PIGMENTOS PERSONALIZADOS.

NO. PAX
20
DURACION
1 dia
FORMATO
Workshop

NEW

TARGET
Profesionales/Colaboradores con experiencia

OBJETIVO

Actualizacién de técnica estilistica
3 nuevas lfneas de corte.

No. PAX
20

DURACION
2 dias

FORMATO
Visual + Workshop

COLLEZIONE TAGLIO #
COLECCION CORTE |

LINEA
LENEA

& TARGET

Profesionales/Colaboradores con experiencia

O0BJETIVO

Completa gama de servicios de alisado y
anti-encrespado para todos los clientes del salén
gracias a la versatilidad de la linea
LISSE DESIGN.

Servicios multi-objetivo enriquecidos con
PIGMENTOS personalizados.

No. PAX
20

DURACION
1 dia

FORMATO

Workshop

GEOMETRIE
GEOMETRIAS

COLECCION RECOGIDOS

TARGET
Profesionales/Colaboradores con experiencia

OBJETIVO

Nueva coleccién recopilada en linea con las
Ultimas tendencias. Propuestas muy comerciales
duplicadas inmediatamente al salén. Servicios

multi-objetivo, acabados con los PIGMENTOS

combinados con el estilo, para mejorar el color.

NO. PAX
20

DURACION
1 dia

FORMATO

Visual + Workshop

TARGET

Colaboradores/Clientes nuevos

0BJETIVO

Viaje sensorial al descubrimiento del nuevo
Hair Mena PRECIOUS NATURE. Servicio multi-objetivo
enriquecido con PIGMENTOS personalizados.

NO. PAX
Hasta 40
DURACION

2 horas y media

FORMATO

Aperitivo
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Profesionales/Colaboradores con experiencia

e oosion et QR | coueo |
W ’ EXPERIENCIA l al , LISSE DESIGN ESPECIALIST

Ix\
)
N E TARGET
/
TARGET TARGET
0BJETIVO

Titular/Colaboradores con experiencia L . X
Coleccién de cortes nuevos y originales combinados

Colaboradores/Clientes nuevos
con técnicas innovadoras de color.

OBJETIVO OBJETIVO
La ruta del cliente dentro del salén Se trabaja a tiempo real paso a paso NO. PAX
en virtud de una mayor fidelidad. con todos los procesos de - =
LISSE DESIGN 20
NO. PAX 6
DURACION
Min. 30 NO. PAX
; 41al6 3 dias
DURACTON Dia 01 Demo+workshop
1 dia DURACION Dia 02 Demo+workshop
1/2 dia Dia 03 Workshop+demo
HORNATD FORMATO
619 FORMATO —
Teerice Visual + Workshop
Workshop

Trabajo con modelos




